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5 Coca-Col a stworzona zo
N aptekarza jako karmelowy syrop
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intvition  Przed polskimi firmami jeszcze
dguga dr oga

*Pol skich firm rodzinnych z
i maj Ncych sigin marki | est

°Te powstage w okresie trans
4 jeszczceAnastol at ki o w wvlatku Sr
kt -rych poczNtki wygl Ndagy
wi el kich mindzynarodowych m

*Al e coraz wincej z pol skich
to juU uznane mar ki, Kkt - -re
ekspansjn na rynki zachodni
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nieliczni

PSRO0ONY Dl aczego spoSr-d tysifAcy wi

i do siebie magych firm, |edn

Slll]“]dl“é’ ainneipozostaj N w przysgowi ow

2009 &

N eZ pewn oapewsym etapiei to intuicja,
talent, cifnUka praca i det e
oraz wspierajNcych ich rodz
t worzN solidny fundament fi

* Ale przychodzi moment, kiedy to nie wystarcza é
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Wszystko zal eUy od

eJeSIli ma
wychodzNc
stwor zyl
przej Scie
bardzi e|

kat egor i ami

sifn winkszN wiz
e poza posi adan
prawdzi wN mar kn
Zz etapu i ntuic
Swi adomego mar k
- kpi €
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N wizja jest fundamentem marki

*Bez wizji wychodzNcej w prz
zbudowal mar kodwzorowanié ukrytych

pragni e@E I | mpgoat kwmweghce
skupia sif wo okreSlonyc
konkretyzuje 1) U

*Mi s a, Nl Z |
JeUel i jone

o 0
szczeg:- S
nietuzinkowe Mear %
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Marka to coS wince,j]
opakowanie produktu czy logo

AMarka to obudowywanie produktu  hi st or i N,
wartoSciami zetswomgauemike eS| ony

skojarze@ kt- -re toerjej
Wi zer unek, C Z Vil L kal n
i  wyj Nt kowN.
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. Mar ka t o najwinkszy

AMarka to najwaUriiimgj sza war t
y budujjpazycj i i whienpsiet acj i
oraz przynoszNca wymierne z

i Dobry marketing to sztuka budowania marki

wok-g produkt - -w, usqgug <czy
AleSli sifn nie ma marki, to
f i r jakith jestwiele ,zwykgym produkt e
o okreSlonych cechach | cen

skopiowania obiektem
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Marka to niemal ideologia

* Marka to idea, punkt widzenia, filozofia,
koncepcja tego, kim sin chce
jaki e madess pe creileeni a

AMarka funkcjonuje w wymiarze emocjonalnym,
ni e tyl ko rag' onal ny m,
i dentwyfi kowal e swoj N
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Marka musi miel wgasn]

eMar ki gat wo o pziessapl- §p ocperczhe, z j

posi adaj N | udzihe moddm akts:i i ¢

AT a k j ak osoba, maor (ksaa nmouSsli, 1
fizyczne ceonyy,l NAci afond,0wo !
i charakter, al e ttwool zy | o fedraacyal,

coS istwhieggp I potrzebneg
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Og-l ne korzySci posi

eMar ka umpsozwaniawSr - d i nnych f
0 podobnym profilu.

e Markadajepr zewagn konkaryn&incyij nl

eZa mar kn konsumenc.i got owi

e Markamal i cencjin na r -dbrsd fkat e
do innego poziomu kompetencii.

*Firmihn posi adajoNaM kwarkiystnni
sprzedal

* Marka jest bardziej odporna na kryzys.
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. marki firmy rodzinnej

* Dla firmy rodzinnej posiadanie silnej marki
togat wi ej sza sukcesj a.

At rakcyj na ma rkbmpetgntne kadry.N g a

*Marka ugatwia skuteczni ej s:
personelem.
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. Ryzyko nie posiadania marki

* Brak rozwoju lub jego ograniczenie.
*GatwoSI b y C i g,- S ,_ofgll.']o wa ny m.
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. Marka ni e bl erze siIn

* Marka jest zawsze efektem tytanicznej pracy:
analitycznej, koncepcyjnej, organizacyjnej,
mot ywacyj] nej. Budowani e mar
nieustaj Ncy proces.

*My Sl enie o marce w kategor.
"atrakcyjnego opakowania",kt - re sprawi ,
Ue nasz Sredni produkt bifdzi
gat wiej, automatycznie I b e
reklamowych, jest nieporozumieniem.
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nlvition 3 3k stworzyl prawdzi
firmy rodzinnej

My Sl eni e kat egmoire alnoginkaN kfii,r
czy produktu.

* Nastawienie na konsumenta i ryM

jako centrumu wa g i | d’zi agani

* Odpowiednienak gady

eDostnp do i nn
kompetencji.
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puScil Adzi
ydeg

*Firmin rodzinnN traktuje sili
jak wgasne dziecko.

* Ale przychodzi czas,gdyt r ze b a dci NI
pnpowi nn | pozwol i | Adzi eck:
szerszewody,pozwol i | aby inni PO |
dalej sifn rozwiijal.
Nie bal sin zatrudnial | udzi
z zewnNtr z. X£
«Zatrudnial najlep y k o mp
partner-w do wsp-gprac

ePozwolil, aby sukcesor b¥g K
przez i nnych fach :
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W realizacji wizji potrzebne
sN dodat kowe kompete

eW zakresi e budowani a mar ki

po inne kompetencje,aby przej SlI kol ej
fazy rozwoju w tworzeniu z firmy rodzinnej T
prawdziwej, pegnowymiar owe |

eKorzystaj Nc z
Z magego boi ska
stadion.
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